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Res & At spetsar turismutvecklingen

i Kvarkenregionen

For den som besoker Vasterbotten dr maltiden inte bara ett satt att stilla sin hunger.
God mat, milj6, ravaror, och service ar nagra av de saker som tillsammans skapar
den helhetsupplevelse som gasten bar med sig, berattar om fér andra och sjalv garna

aterkommer till.

Res & At 4r ett gransregionalt projekt som Visterbottens-
Turism driver tillsammans med Osterbottens Turism och
Sédra Osterbottens Turism i Finland. Inom Kvarkenregio-
nen finns ambitionen att sdtta en tydlig profil pa gdstens
upplevelse av maltiden for att utveckla turismen i omradet.

Regionen har jobbat med varumarket Gastro Botnia se-
dan ar 2001. Nu har Vasterbotten och Osterbotten tagit
ytterligare ett steg tillsammans, dar Gastro Botnia har ett
langsiktigt syfte: maltiden ska bli en viktig spetsprodukt i
regionens turistutbud.

Under 2009-2010 utbildas 50 foretag regelbundet inom
Res & At. Deltagarna har hojt sin kompetens, arbetat med
kvalitetskrav och paborjat ett nara samarbete med lokala
producenter. Projektet betyder dven samverkan med
andra foretag, bade aktivitets- och restaurangforetag, i
Sverige och i Finland.

Res & At ska utveckla de delar som paverkar géstens upp-
levelse av Maltiden genom aktiviteter som kan sammanfat-
tas i begreppen:

- Service - vérdskap
+ Omvirld

- Mat

« Marknad

God mat, miljd, dukning, ravaror, tillagning, servering, ser-
vice, vardskap, produktkdnnedom, och s kallad "storytel-
ling” &r ndgra av manga viktiga ingredienser nar man ska-
par helhetsupplevelser for bestkare. Helhetsupplevelser
som man garna kommer tillbaka till.



