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Gold of Lapland bygger en vixande
destination i Visterbotten!

Att fa fler att upptacka vilket smorgdsbord av upplevelser som finns i Vasterbotten och att
skapa ambassadorer for den lokala turismen - det dr ndgra av uppgifterna som projektet

Gold of Lapland agnar sig at.

Gold of Lapland &r en medlemsdgd ekonomisk forening
dar ett attiotal foretag i Lycksele, Mala, Norsjo, Robertsfors
och Skellefted ingar. Tillsammans med kommunerna och
Region Vasterbotten driver féreningen ett projekt for att
starka destinationsutvecklingen i sitt omrade, 6ka attrak-
tionskraften nationellt och internationellt och ge turistfo-
retagen majlighet att gora battre resultat. En del av vigen
till malet ar att 6ka samverkan - bade mellan foretag och
mellan kommuner. En annan del &r att tydliggdra varumar-
ket "Gold of Lapland” for att na en storre marknad.

Projektet har tagit fram en varumarkesstrategi for att skapa
tydlighet och en plan for framtiden. Prioriterade malgrup-
per och marknader har definerats och nu i maj lanseras en
ny grafisk profil. For att ytterligare starka varumarket kom-
mer Gold of Lapland att synas i tv-reklam i Vdsterbotten.
Tanken med det ar att f3 fler att upptacka vilket smorgas-
bord av aktiviteter och upplevelser som finns och att skapa
ambassadorer for den lokala turismen. Projektet har ocksa
investerat i ett bokningssystem dar kunder kan boka bo-
ende och aktiviteter dygnet runt pa den nya webbplatsen.

Sture Andersson ar vd pa Ostens Hus i Burtrask. Han ar
valdigt n6jd med det nya bokningssystemet och menar att
samverkan mellan turistforetagen ar ett maste.

- Att samla delar av en regjon till en destination gor att
man syns mer pa en storre arena. Ensam 3r aldrig stark
och genom Gold of Laplandsprojektet har vi turistforetag

fatt mojlighet till gemensam marknadsforing, sager han. Vi
syns pa massor, i nya marknadskanaler och kan annon-
sera gemensamt.

Stort engagemang hos foretagen

Ett tydligt bevis for att projektet engagerar ar att antalet
medlemsforetag i Gold of Lapland mer an férdubblats fran
40 till dryga 80 foretag sedan projektstarten.

For att 6ka turismen ar det inte bara marknadsforing som
géller, lika viktigt ar att halla en god kvalitet pd vad man
erbjuder och ge besokarna ett gott vardskap. Gold of
Lapland har tillsammans med VasterbottensTurism och
EU-projekten URTurism och Hemavan-Tarnaby startat ett
pilotprojekt som utbildar vardskapscoacher inom femton
turistforetag. Sammantaget har Gold of Laplands pro-
jekt natt ca 300 personer inom turistndringen genom en
mangd olika projektaktiviteter som kvalitetsutbildningar,
paketeringsutbildningar, seminarier och studieresor.

Uppmirksambhet internationellt

Gold of Laplands projekt har deltagit pa en emigrantmassa
i Holland vilket gett positiva effekter pa den holldndska
turismen i l3net. Deltagandet pd mdssan har dven lett till
att Gold of Lapland blivit utsedd till gastregion pa en stor
europeisk vardskapskonferens sommaren 2010. Detta
kommer ytterligare att starka varumarket Gold of Lapland.
Dessutom skapar det internationell uppmarksamhet och
intresse for att besoka regionen!
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